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1. Zusammenfassung
CMA bietet eine einmalige Plattform um Schützen sowohl in der Schweiz als auch international 
zu erreichen. Der Sport unterscheidet sich von anderen Schiesssportarten in vielen positiven 
Punkten. Prominente Beispiele sind das standardisierte und wohl durchdachte Ausbildungs- und 
Zertifizierungs-Konzept, die hohen Anforderungen an die Sicherheit, die vielfältigen benötigten 
Schiessfähigkeiten und die umfangreichen Möglichkeiten, herausfordernde und unterhaltsame 
Übungen zu realisieren. Im Weiteren beinhaltet CMA zwei verschiedene Wettkampf-Formate: das 
eine ist Pistole und das andere 2-Gun (Gewehr und Pistole kombiniert). 

Der Zweck dieses Sponsoring-Konzepts ist es, für interessierte Institutionen und Firmen einen 
Rahmen zur Zusammenarbeit und Unterstützung des CMA Schiesssports zu definieren. Dies 
schafft effektive Möglichkeiten, um Bekanntheitsgrad und Marktanteil bei bestehenden und 
potenziellen Kunden fokussiert zu verbessern.
Es gibt eine Auswahl von Standard-Paketen und von individuellen Abkommen für die 
Unterstützung von Schützen, Veranstaltungen und dem Sport im Allgemeinen. 

Die Zielgruppe des Sponsoring Angebotes sind Institutionen und Firmen, die Produkte und 
Dienstleistungen im Bereich des Schiesssports anbieten, welche von CMA Schützen für Training 
und Wettkampf verwendet werden können. 

Um den CMA Namen oder das CMA Logo in jeglichem kommerziellen Kontext zu verwenden, ist 
ein entsprechendes Sponsoring Abkommen mit CMA, standard- oder  individuell, notwendig.
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2. Advocate Sponsorship

Advocate

Sponsor

Umfang Das Advocate Sponsorship ist das grundlegende Sponsoring in CMA. Es 
erlaubt den Sport im Allgemeinen mit vernünftigem Budget und unabhängig 
vom Standort zu unterstützen. Der Beitrag wird zur Unterstützung 
allgemeiner Aktivitäten von CMA verwendet. Alle Arten von Sponsoring 
basieren auf dem Advocate Sponsorship. 

Dauer Das Sponsoring dauert ein Jahr und kann danach jeweils um ein Jahr 
verlängert werden. 

Nutzen CMA Webseite
• Logo, Link
Allgemeine Werbung, Kommunikation des Sponsors
• Verwendung des Sponsoren-Symbols

Abgrenzungen Keine. 

Beitrag [CHF] Minimum 100.-/Jahr

Bemerkungen Alle Arten von Sponsoring, inklusive individuelle Abmachungen, basieren auf 
dem Advocate Sponsorship. 

3. Sport Sponsorship

Sport

Sponsor

Umfang Das Sport Sponsorship ist eine allgemeine Unterstützung des Sports. Der 
Beitrag wird zur Kostendeckung aller Aktivitäten rund um den Sport 
verwendet, inklusive Administration, Infrastruktur, Marketing und Planung 
und Durchführung von Veranstaltungen.
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Dauer Das Sponsoring dauert ein Jahr und kann danach jeweils um ein Jahr 
verlängert werden. 

Nutzen CMA Webseite
• Werbebanner
• Sponsorbereich mit Logo, Beschreibung, Kontaktinformationen
Soziale Medien
• Beiträge in der CMA Gruppe auf Facebook, minimum 4x pro Jahr
• Beiträge auf Instagram, minimum 4x pro Jahr
Lokale, kleinere Wettkämpfe (wenn zutreffend)
• Logo, Link auf der Practiscore Anmelde-Seiten
• Logo, Link im Übungs-Handbuch
Allgemeine Werbung, Kommunikation des Sponsors
• Verwendung des CMA Namen, Logo
• Verwendung des Sponsoren-Symbols

Abgrenzungen Die Marketing-Präsenz ist auf lokale, kleinere Wettkämpfe in der Schweiz 
beschränkt. Andere Länder sind nicht automatisch inbegriffen. 

Beitrag [CHF] Minimum 500.-/Jahr

Bemerkungen Keine.

4. Match Sponsorship

Match

Sponsor

Umfang Das Match Sponsorship unterstützt einen bestimmten Wettkampf. 
Üblicherweise handelt es sich um eine grössere Veranstaltung von nationaler 
oder internationaler Bedeutung. Der Beitrag wird zur Unterstützung und zur 
Deckung von Kosten des genannten Wettkampfes verwendet. Es gibt 
mehrere Zusatz-Optionen mit dem Match Sponsorship. 

Dauer Das Match Sponsorship dauert vom Datum der Vereinbarung bis zur 
Beendigung des Wettkampfes. 

Nutzen Wettkampf Webseite
• Logo, Link
Wettkampf Dokumente
• Logo, Link im Wettkampf-Handbuch
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• Logo, Link im Übungs-Handbuch
Soziale Medien
• Erwähnung in Beiträgen über den Wettkampf auf Facebook und Instagram
Anderes
• Logo, Link auf der Practiscore Anmeldungs-Seite
• Logo auf Wettkampf-Werbung
Werbung, Kommunikation des Sponsors zum genannten Wettkampf
• Verwendung des CMA Namen, Logo
• Verwendung des Sponsoren-Symbols

Optionen Das Match Sponsorship bietet zusätzliche Optionen und Erweiterungen, die 
vereinbart werden können. Zum Beispiel:
• Pokale, Preise mit Sponsoren-Logo
• Spezielle Preise
• Mitarbeiter T-Shirts mit Sponsoren-Logo
• Schützen T-Shirts mit Sponsoren-Logo
• Spezielle Übungen im Wettkampf
• Spezielle Ausrüstung, die im Wettkampf verwendet wird
• Werbe-Geschenke
• Verpflegung
• Stand an der Veranstaltung
• Spezielle Angebote während der Veranstaltung
• Wettkampf Munition
• und andere
Abhängig von den vereinbarten Optionen, kann ein zusätzlicher Beitrag 
vereinbart werden.

Abgrenzungen Das Sponsoring ist auf einen bestimmten Wettkampf beschränkt. 

Beitrag [CHF] Minimum 500.-/Wettkampf

Bemerkungen In der Schweiz kann das Sponsoring, zum Beispiel für die 
Schweizermeisterschaften, direkt vereinbart werden. Für Wettkämpfe, die im 
Ausland stattfinden, besteht das Match Sponsoring üblicherweise aus einem 
Advocate Sponsorship und einem zusätzlichen, individuellen Abkommen 
zwischen dem Sponsor und dem Wettkampf-Organisator. 
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5. Principal Sponsorship

Umfang Das Principal Sponsorship wird individuell vereinbart. Es kann zum Beispiel 
eine Kombination des Sport- und des Match Sponsorships sein. Eine gute 
Wahl ist die Einbeziehung der jeweiligen nationalen Meisterschaft.

Dauer Das Sponsoring dauert ein Jahr und kann danach jeweils um ein Jahr 
verlängert werden. 

Nutzen Der Nutzen ist vom vereinbarten Umfang des Principal Sponsorships 
abhängig. Er kann den Nutzen des Sport und Match Sponsorships, inklusive 
Zusatz-Optionen, kombinieren. 
Werbung, Kommunikation des Sponsors
• Verwendung des CMA Namen, Logo
• Verwendung des Sponsoren-Symbols

Abgrenzungen Abhängig vom vereinbarten Umfang kann das Sponsoring geografisch 
eingeschränkt sein.

Beitrag [CHF] Minimum 1000.-/Jahr

Bemerkungen Für Sponsoring, welches einen geografischen Fokus ausserhalb der Schweiz 
hat, wird üblicherweise ein Advocate Sponsorships und zusätzlich ein 
individuelles Abkommen mit einer lokalen CMA Institution angewendet.

6. Andere Sponsoring Formen
Interessierte Institutionen und Firmen können natürlich weitere individuelle Formen der 
Unterstützung des Sports vereinbaren. 
Eine gute Möglichkeit ist die Unterstützung einzelner Schützen. Sobald der Name oder das Logo 
von CMA in einem beliebigen kommerziellen Kontext verwendet werden, ist minimal ein Advocate 
Sponsorship nötig. 
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7. Anwendungs-Beispiele
Werbe-Banner auf der 
CMA Webseite 
Homepage

Profil auf der CMA 
Webseite Sponsoren

CMA Logo und 
Sponsoren-Symbol auf 
Sponsoren Webseite
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Veranstaltungs-T-Shirt 
mit Sponsoren Logos

Wettkampf-Handbuch 
mit Sponsoren Logos 
und Links
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Anmeldungs-Seite für 
einen Wettkampf mit 
Sponsoren Werbung 
und Link 

Preise mit Sponsoren 
Logo

Beitrag in sozialen 
Medien (Instagram) mit 
Sponsoren Logo

CMA Sponsoring Konzept © 2026 SwissAAA Page 9/10



Competitive Marksman Action

8. Abschluss
Die Standard Sponsorings können auf der CMA Webseite abgeschlossen werden. Für individuelle 
Gespräche und Vereinbarungen, bitte nehmen Sie Kontakt auf. 

www.cma-sport.com
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